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1. Компетенции, формируемые в результате освоения дисциплины
	ОК-6
	способностью анализировать социально значимые проблемы и процессы;

	ОПК-6
	осознанием социальной значимости своей будущей профессии, наличием высокой мотивацией к выполнению профессиональной деятельности;

	ПК-2
	готовностью представить результаты научного исследования в форме отчетов, рефератов, публикаций и публичных обсуждений;

	ПК-3
	способностью использовать базовые знания по профессии в художественном проектировании;

	ПК-8
	готовностью изучать научно-техническую информацию отечественного и зарубежного опытов по тематике профессиональной деятельности;

	ПК-22
	готовностью выполнять эскизы и проекты с использованием различных графических средств и приемов и реализовывать их на практике.


2. Содержание дисциплины
	№

п/п
	Разделы учебной дисциплины

	1
	Бренд в сфере моды и его состав.

	2
	Продвижение и развитие бренда в сфере моды.

	3
	Художники формирующие бренды в сфере моды.

	4
	Тенденции, тренды и их прогнозирование в сфере моды.

	5
	Бронируемые коллекции в сфере моды и их создание.

	6
	Вдохновение и креатив в проектировании брендируемых коллекций.


3. Форма контроля – ЗаО.
1

