Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины

Маркетинговые исследования в торговле
Направление подготовки: 38.03.06 Торговое дело
1. Компетенции, формируемые в результате освоения дисциплины:

ПК-3 готовность к выявлению и удовлетворению потребностей покупателей товаров, их формированию с помощью маркетинговых коммуникаций, способностью изучать и прогнозировать спрос потребителей, анализировать маркетинговую информацию, конъюнктуру товарного рынка 

ПК-9 готовность анализировать, оценивать и разрабатывать стратегии организации 

ПК-10 способность проводить научные, в том числе маркетинговые, исследования в профессиональной деятельности 

2. Содержание учебной дисциплины
	№ п/п
	Разделы учебной дисциплины

	1
	2

	1
	Введение в маркетинговые исследования

	2
	Направления маркетинговых исследований и разработка плана маркетинговых исследований

	3
	Маркетинговая информация. Ее виды, источники и методы сбора.

	4
	Обработка информации, полученной при проведении маркетинговых исследований и подготовка итогового отчета о проведенном маркетинговом исследовании


3. Форма контроля – Дифференцированный зачет

