Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины

Организация выставочно-рекламной деятельности
Направление подготовки: 38.03.06 Торговое дело
1. Компетенции, формируемые в результате освоения дисциплины:

ПК-6 способность выбирать деловых партнеров, проводить с ними деловые переговоры, заключать договора и контролировать их выполнение 

ПК-7 способность организовывать и планировать материально-техническое обеспечение предприятий, закупку и продажу товаров 

2. Содержание учебной дисциплины
	№ п/п
	Разделы учебной дисциплины

	1
	2

	1
	Общая характеристика современного выставочного рынка

	2
	Рекламно-выставочная деятельность как инструмент маркетинга

	3
	Экономические аспекты рекламно-выставочной деятельности


3. Форма контроля – зачет

