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1. Компетенции, формируемые в результате освоения дисциплины:
ОК-6 способностью работать в коллективе, толерантно воспринимая социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия
ПК- 3 способностью к анализу и обобщению результатов научного исследования, составлению научных отчетов, обзоров, аннотаций и пояснительных записок; владение современными способами научной презентации результатов исследовательской деятельности

ПК-15 способностью содействовать активному распространению в обществе информации о народной художественной культуре для повышения культурного уровня различных групп населения, формирования у них духовно-нравственных ценностей и идеалов, повышения культуры межнационального общения, сохранения этнокультурной идентичности разных народов
 2. Содержание дисциплины:

	№ п/п
	Разделы учебной дисциплины

	1


	Маркетинг и культурно-исторический опыт

	2


	Маркетинг в сфере культуры

	3
	Маркетинг в сфере народной художественной культуры и социальное партнерство

	4
	Негосударственные формы поддержки и воздействия на сферу социально-культурной деятельности

	5
	Организация и управление маркетингом в сфере народной художественной культуры

	6
	Жизненный цикл товара и стратегии маркетинга

	7
	Коммуникация и реклама в продвижении услуг учреждений народной художественной культуры, искусства и художественного образования


2. Форма контроля – зачёт.
