Аннотация к рабочей программе учебной дисциплины

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ И СИТУАЦИОННЫЙ АНАЛИЗ

Направление подготовки  42.03.01  Реклама и связь с общественностью

Профиль   Реклама и связи с общественностью в индустрии моды 

1. Компетенции, формируемые в результате освоения дисциплины:
	Код компетенции
	Содержание компетенции

	ОК-3
	способностью использовать основы экономических знаний в различных сферах жизнедеятельности

	ОПК-1
	способностью осуществлять под контролем профессиональные функции в области рекламы и связей с общественностью в различных структурах

	ПК-9
	способность проводить маркетинговые исследования

	ПК-11
	способностью владеть навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов


2. Содержание дисциплины
	N п/п
	Разделы учебной дисциплины

	Семестр 11-14

	1
	Специфика и принципы маркетинговой информации

	2
	Концепция функционирования маркетинговой информационной системы

	3
	Источники маркетинговой информации

	4
	Цели и методы анализа рыночной конъюктуры

	5
	Этапы маркетингового исследования

	6
	Стратегический анализ рынка. Факторы макросреды

	7
	Планирование программы исследования. Формирование выборки.

	8
	Оценка собственного потенциала организации.

	9
	Методы сбора информации.

	10
	Уровни стратегического планирования и применяемые методы анализа.

	11
	Виды экспертных исследований.

	12
	Методология ситуационного подхода.


3. Форма промежуточного контроля: экзамен
