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1. Компетенции, формируемые в результате освоения дисциплины:

ОК-6 — способность работать в команде, толерантно воспринимать социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия.

ОПК-1 — способность решать стандартные задачи профессиональной деятельности на основе информационной и библиографической культуры с применением информационно-коммуникационных технологий и с учетом основных требований информационной безопасности.

ОПК-3 — способность анализировать социально-значимые проблемы и процессы с беспристрастностью и научной объективностью.

ОПК-5 — способность применять в профессиональной деятельности базовые и профессионально-профилированные знания и навыки по основам социологической теории и методам социологического исследования.

ПК-1 — способность самостоятельно формулировать цели, ставить конкретные задачи научных исследований в различных областях социологии и решать их с помощью современных исследовательских методов с использованием новейшего отечественного и зарубежного опыта и с применением современной аппаратуры, оборудования, информационных технологий.

ПК-2 — способность участвовать в составлении и оформлении профессиональной научно-технической документации, научных отчетов, представлять результаты социологических исследований с учетом особенностей потенциальной аудитории.

ПК-8 — способность использовать методы сбора, обработки и интерпретации комплексной социальной информации для решения организационно-управленческих задач, в том числе находящихся за пределами непосредственной сферы деятельности.

ПК-9 — способность использовать полученные знания в преподавании социологии.

2. Содержание дисциплины:

	№№ п/п
	Разделы учебной дисциплины

	Семестр № 7

	
	Генезис и эволюция понятия «общественное мнение»

	
	Теоретические аспекты изучения общественного мнения

	
	Современные методы изучения общественного мнения 

	Семестр № 8

	
	PR как инструмент управления общественным мнением

органами государственной власти

	
	Политический маркетинг как современный инструмент управления общественным мнением в электоральном процессе 

	
	Трансформация методов управления общественным мнением в современном мире


3. Форма контроля – семестр № 8- зачёт; семестр № 9 – экзамен.


