


Основные положения конкурса
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Участники конкурса вправе представить работы в следующих номинациях:

Требования к представлению работ

Сроки сдачи работ

Результаты работ должны иметь практическую значимость

Работы должны быть выполнены в формате презентации и письменного обоснования

Презентация выполняется в программе PowerPoint (10-15 слайдов)

Письменное задание должно быть выполнено в программе MS Word

шрифт 14 пт, первая строка отступ 1.25, междустрочный интервал 1.5 строки 

Работы принимаются до 15 февраля 2021 года включительно

Критерии оценки работ

Соответствие тематике конкурса

Уровень детализации в проработке проекта

Креативность предлагаемых решений

Возможность внедрения в практическую деятельность

• концепция и основные атрибуты корпоративного или товарного бренда

• концепция и модель позиционирования корпоративного или товарного бренда

• брендбук корпоративного или товарного бренда

• коммуникации бренда



Рекомендации к выполнению работ, основные блоки
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Примеры представления результатов анализа рынка
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Структура покупателей одежды 

по семейному положению

Структура клиентов интернет-магазина 

по уровню образования
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Структура покупателей интернет-

магазина по половому признаку

Объем покупателей одежды по кол-ву 

детей в домохозяйствах

Сегментация обувного рынка по 

ценовым категориям, %

Возрастная структура посетителей 

магазина

Структура покупателей одежды по 

уровню занятости



Тренды потребностей российского потребителя (пример)
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Параметры 

целевой аудитории
Краткое описание

Географические
Жительница мегаполиса 

или крупного города

Социально-

демографические

30-55 лет

Высшее образование

Доход средний «+»/ высокий.

Руководители, творческие профессии

Психографические

Образованная, предприимчивая, активная, 

деятельная женщина, чтит моральные 

ценности, эстетику и искусство. 

Свободное время: чтение, саморазвитие, 

культурный отдых, занятия спортом. 

Изысканно одета, шьет на заказ/покупает 

одежду и аксессуары в брендовых 

и премиум магазинах. 

Поведенческие

Главное руководство: соответствие высокого 

качества, эстетического дизайна и удобства.

Вещи покупает на сезон-два, 

которая должна подчеркивать статус,  

выражать уникальный стиль. 

Готова платить оптимально высокую цену 

за свое удобство. 

Европейский подход к выбору: скромный, но 

изысканный декор, лаконичность, комфорт. 

Определение целевого потребителя

Снижение 

потребительского 

потенциала

Привыкание 

к кризисной 

ситуации

Большая 

рационализация 

потребления

Смещение 

потребления 

в Интернет

Преобладание 

пессимизма

Среди характеристик портрета 

российского потребителя преобладают: 

рационализм, осмотрительность, 

сокращение частоты покупок



Примеры анализа брендов-конкурентов [1/2]
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А - NOWAY; Б - NikiFilini; B - Mary Jane; 

Г - Нити-Нити; Д - Все майки; Е - Print bar

Конкуренты Доля рынка, 

%

Темп роста, 

%

NOWAY 3 22

NikiFilini 9 11

Mary Jane 21 12

Нити-Нити 5 5

Все майки 30 35

Print bar 16 33

Карта конкурентов

Определение доли рынка и роста продаж 

каждого из конкурентов

Сравнительный анализ объемов продаж



Примеры анализа брендов-конкурентов [2/2]
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Название 

бренда
Логотип

Ассортиментный 

ряд

Средняя 

стоимость (из 

расчета за пару 

демисезонной 

пары обуви)

Места реализации 

продукции, каналы 

продвижения

Возможность 

участия 

клиента в 

создании 

пары обуви

Notmysize

Мужская, 

женская обувь из 

натуральных 

материалов 

17 200 руб.

Интернет-магазин, 

страницы в социальных 

сетях: vk.com, Instagram, 

Facebook, продажи через 

многобрендовые интернет-

магазины, персональный 

магазин – мастерская на 

теплоходе «Брюсов»

есть

Gottlieb

Schwarz

Мужская 

всесезонная 

обувь

22 000 руб.

Магазин в ТЦ «Цветной», 

шоу-рум, интернет магазин, 

социальные сети

есть

Void Shoes

Мужская и 

женская обувь из 

натуральных 

материалов, 

аксессуары: 

рюкзаки и 

солнцезащитные 

очки

16 700 руб.

Продажи через сайт, 

социальные сети, торговые 

площадки в интернете, 

шоу-рум

есть



Примеры построения карт позиционирования бренда
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Карта позиционирования бренда
на примере бренда BAZARIUM

Карта восприятия бренда [1] Карта восприятия бренда [2]



Платформа бренда для компании по производству обуви
(пример)
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Миссия

бренда

Индивидуальность бренда

Видение бренда

Производство женской 

стильной комфортной обуви 

и аксессуаров высокого качества

Создание изделий, подчеркивающих 

высокий статус и достоинство 

обладательницы. Сочетание богемы 

и деловой хватки, творческого подхода 

и практичного использования, 

акцент внимания на деталях

Молодой бренд, который ценят за 

неповторимость, уникальность, 

стиль и традиции, с потенциалом 

долгого существования на рынке



Примеры разработки колеса бренда
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Примеры разработки логотипа
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Горизонтальный логотип

на примере компании BZR

Главный логотип

на примере компании BZR



Пример разработки фирменного стиля
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Мероприятия по 

продвижению бренда 

(примеры) [1/3]
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Коммуникационная платформа бренда

Каналы распространения, коммуникационная платформа бренда «Irises» 
Интернет: 

 
- официальный сайт и интернет-магазин, 

- социальные сети: Instagram, Facebook, 

- продвижение через сотрудничество с модными блогерами 

и стилистами. 

 
Журналы (печатные и 

интернет-издания):  

 

- женские журналы о моде (онлайн-версии «Grazia», «Elle» и 

др.), 

-специализированные профильные журналы отрасли: «Shoes 

Report», «Модный Magazin», 

- журналы о городском досуге и шопинге (печатные и 

онлайн-версии): «Афиша», «TimeOut», «The Village» и др.,  

Директ-маркетинг: -SMS-рассылка, 

-почтовая email – рассылка, 

- Telegram. 
Программа лояльности: 

 
- предоставление дисконтных карт с накопительной 

системой скидок 

Коллаборация: 

 

 - салон красоты (скидка на услуги красоты), 

- скидка на приобретении продукции кофейни. 

Event-маркетинг: - мероприятия – презентации коллекций с розыгрышем 

подарков, скидками и  пр.  

 

План маркетинговых мероприятий

Разработка преимуществ бренда



Примеры разработки 

мероприятий для 

продвижения бренда [2/3]
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Пример прогноза продаж

Коммуникационная платформа бренда

Преимущества продвижения в соц.сетях



Примеры разработки 

мероприятий для 

продвижения бренда [3/3]
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Ассортимент бренда, 

на примере 

компании Bazarium

Пример прайс-листа бренда Bazarium

Пример дизайн 

и формат интернет-

магазина Bazarium

Наименование Цена, руб.

Одежда

Футболка женская 1 350

Футболка мужская 1 350

Свитшот (унисекс) 2 890

Толстовка (унисекс) 3 290

Верхняя одежда

Джинсовая куртка женская 6 990

Джинсовая куртка мужская 6990


